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i Nombre: CREACION DE LA MARCA DE MI MUNICIPIO
IDENTIFICACION DEL PROYECTO
Fecha
I.E.
INSTITUCION EDUCATIVA Municipio
Departamento:

DESCRIPCION DEL PROYECTO

En equipos de trabajo, los estudiantes en un proceso de investigacion, crearan la marca del
municipio, con motivacién y amor por su municipio, , esto le permite al territorio lograr
reconocimiento en el mercado turistico regional y nacional e internacional.

La marca de municipio no se limita inicamente a un logo o a un eslogan. Involucra todas las
actividades que encierra una campafia de promocion turistica, como: planeacidn estratégica,
investigacion de mercados, big data, el proceso de branding, alianzas estratégicas, analisis
financiero y las actividades del marketing digital.
La forma de diferenciarse y posicionarse, dependera de las propias caracteristicas y dindmicas
territoriales de cada lugar turistico, considerando: tamafio de la urbe, ubicacién, gastronomia,
industria, comercio, lugares de esparcimiento, patrimonio cultural y natural, entre otros.

Humanidades,

ACTIVIDADES PRINCIPALES

COMPETENCIAS

Lengua castellana: Los
estudiantes investigan y
describen las potencialidades
del municipio.

Produce textos argumentativos que evidencian
el conocimiento del municipio, sus
caracteristicas y sitios de interés que permiten
redactar una historia sobre el lugar.

AREA LiDER lengua castellana e
idiomas extranjeros |, . R . - . Lo
) Idiomas extranjeros: Escribe la historia del municipio en inglés,
Los estudiantes investigany [dando particular importancia a sus recursos
describen las potencialidades |turisticos destacados, que ayuden a los turistas
del municipio en una segunda |a entender la importancia de la Marca
lengua. Municipio.
L, - Artes: Los estudiantes Interpreta la riqueza patrimonial del municipio
Educacion artistica . I
elaboran un logo que y su comunidad y la plasma de manera grafica
y cultural . . - I
identifique el municipio. en un dibujo.
AREAS ALIADAS » ) Identifica el potencial ambiental del municipio,
L Educacion Ambiental: Los . L, .
Ciencias naturales y . . . de acuerdo con la investigacion realizada, su
L, estudiantes investigan y L, . s . ,
educacion ) A conexion con los sitios turisticos de interés, con
R describen el potencial L.
ambiental . . el propdsito de argumentar la marca
ambiental del municipio. .
municipio.
Rectores: Articulacion con autoridades del municipio.
Docentes: Guias en el proceso de creacion de la marca de mi municipio.
Estudiantes: Realizan las actividades de investigacion en el municipio y proponen la marca
ACTORES Y ROLES municipio.
Comunidad: Actores claves en la informacion suministrada en el proceso: su percepcion sobre lo
que los identifca con el territorio.
Autoridades territoriales: Participar apoyando las iniciativas con informacion, asesorias y recursos.
Desarrollar habilidades investigativas y de comunicacidn que permitan, primero, reconocer los
OBJETIVO GENERAL valores patrimoniales con los que sienten identificados la comunidad y segundo, aplicarlos en el

disefio de la marca del municipio para su promocion.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Conocer la importancia sococultural que tienen los atractivos y recursos turisticos. importantes del

Identificar el potencial social, cultural, ambiental, turistico e histérico del municipio.

Interpretar la importancia del patrimonio cultural y natural para la comunidad local.




PROPUESTA DE PROYECTO TRANSVERSAL EN TURISMO
(CULTURA TURISTICA - CAT)

cODIGO 0002

PASO A PASO

1-Estudiar el entorno, Identificando las oportunidades y amanezas, a partir de un analisis politico,
econdmico, sociocultural, tecnoldgico y ambiental del pais.

2-ldentificar los valores patrimoniales diferenciales del municipio ( qué lo hace diferente a los
otros).

3-Categorizar y priorizar los atractivos y recursos turisticos del municipio.

4-Realizar encuestas con grupos de interés: prestadores de servicios turisticos, autoridades locales,
duefios de empresas y comunidad en general. Esto con el propdsito de identificar los atractivos mas
significativos y su relevancia.

PASO A PASO

5-Definir la estructura de marca, vinculando elementos como: Identidad cultural, ambiental u
objetual. Se debe revisar la popularidad del municipio y establecer las diferencias entre su imagen
real, la ideal y la imagen estratégica.

Al analizar los diferentes aspectos se delinea mejor la identidad, en término culturales, sociales,
ambientales y de imagen.

6-Crear una historia (history telling) que argumente el por qué de la marca, facilitando la
transmision del mensaje: yo lo cuento, tu lo cuentas, él lo cuenta.

7-Construir los vinculos, generando relaciones estratégicas, solidas, fluidas y con objetivos
compartidos para la construccion colaborativa de una marca competitiva.

8-Se crea el logo y slogan de la marca del municipio.

9-Validacion de la marca del muncipio con la comuidad en general.

10-Se comienza a trabajar en la estrategia de comunicacién y las artes de la marca del municipio.

RECURSOS

Bibliotecas publicas, libros sobre el municipio, formatos de encuestas, internet y Wifi

ALIADOS

Alcaldia, secretaria de Turismo, Gremios (si existen en el municipio), Cdmara de Comercio (Si hay
oficina)

PRODUCTO O RESULTADO

El disefio de la marca del municipio, en la cual se plase ma identidad cultural de la poblacidn local.
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